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Lehrende Forschung Prof. Dr. Harald Mieg

an der FH Potsdam
Crashkurs zum Verfassen eines Thesenpapiers
Ein Thesenpapier dient zur "Werbung" fiir eine
Position/Idee/Ldsung.

Argumentieren

Drei Argumentationsfiguren

1) Fiihre eine Liste von Argumenten an:

Ein wissenschaftlicher Artikel benotigt eine klare Fragestellung. Die Griinde hierfiir sind:
al)..
a2)...
a3)...

Daher ist das Exposé so wichtig; hier wird u.a. die Fragestellung geklart.
2) Der reine Fuinf-Satz:

Behauptung: Ein wissenschaftlicher Artikel benétigt eine klare Fragestellung.

Begriindung: Nur so gelingt die Einbettung in die bestehende Wissenschaft.

Beispiel: Viele studentische Forschungsarbeiten scheitern, weil sie zuviel wollen und dabei die
Fragestellung nicht klar machen.

Fazit: Fiir anschlussfahige Forschung muss die eigene Forschungsfrage geklart werden.

Appell: Wenn Sie eine wissenschaftliche Qualifikationsarbeit angehen, sollten Sie auf jeden Fall ein
Exposé schreiben und darin Forschungsfrage und Ansatz klaren.

3) Dialektische Argumentation

Vermeintliche Regel: Ein wissenschaftlicher Artikel benétigt eine klare Fragestellung.

Spezifische Ausnahme: In einer "qualitativen" Exploration kann sich die Fragestellung im
Forschungsprozess dndern. Dies muss im Artikel sichtbar werden.

Pro-Argument: Denn qualitative Forschung muss nachvollziehbar dargestellt.

Contra-Argument: Jedoch auch qualitative Forschung muss ein Thema bearbeiten, und dies muss mit
der Fragestellung klar gemacht werden.

Fazit: Die Form der Durchfithrung von Forschung einerseits und die Form der Darstellung
andererseits miissen gesondert betrachtet werden.

Variante: Behauptung - Begriindung - Gegenargument - Entkraftung - Fazit

Argumenttypen

Faktenargument Autoritats- normatives Analogisieren- Indirektes
argument Argument des Argument Argument

Uberpriifbare Verweis auf eine Verweis auf eine Verweis auf iiber-  Entkraftung der
Tatsachen- Autoritat generell akzep- tragbaren Sach- Gegenposition
behauptung (Experte/in) tierte Norm / einen verhalt in einem

Wert anderen Bereich
"Mehr als 80 % der "Prof. Mieg em- "Gute Artikel "Wenn Sie Handels- "Wer die Forschungs
wissenschaftlichen pfiehlt, immer eine beginnen immer ware anbieten, miiss frage nicht benennt,
Artikel benennen Forschungsfrage  mit einer klaren en Sie ja auch immer verliert leicht die
explizit eine For- zu benennen." Fragestellung." angeben, was genau Beachtung durch die
schungsfrage." Sie verkaufen." Leser."

Zu empfehlen: http://www.teachsam.de/deutsch/d_rhetorik/argu/arg0.htm



